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附件 6-2

海淀区红十字会宣传费项目绩效自评报告

为提高财政资金使用效益，根据《北京市海淀区预算绩效管

理办法》（海财绩〔2020〕678 号）、《北京市海淀区项目支出绩

效评价管理办法》（海财绩〔2021〕367 号）等相关文件要求，

我单位于 2025 年 6 月，对“宣传费”项目开展了绩效自评。该

项目自评结果为 97 分。有关情况如下。

一、基本情况

（一）项目背景

1.项目立项依据

依据《中华人民共和国红十字会法》关于“开展红十字宣传”

的职责要求，助力健康北京、平安北京建设。

落实《海淀区“十四五”应急体系建设规划》中“加强公众

应急知识普及”的任务部署。

2.项目实施主体

海淀区红十字会办公室。

（二）项目主要内容及目标

1.项目主要内容

网站维护与信息采编（发布政策、急救知识等）

宣传品设计制作（海报、手册等）
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主题宣传活动（“世界红十字日”“急救宣传周”等）

报刊征订及新媒体推送

2.项目绩效目标

年度发布信息≥250 篇，举办主题活动≥12 场

报刊覆盖全区 29 个街道，受益群众≥5 万人次

应急知识普及率同比提升 20%

（三）项目资金情况

年初预算批复金额 41 万元，全年支出数 40.91 万元,执行率

99.78%，资金来源：财政拨款。

（四）项目实施情况

实施依据：《海淀区宣传经费管理办法》《政府购买服务指导

目录》。

组织实施：通过公开招标委托第三方公司开展相关活动（网

站运维、设计印刷、主题宣传等），资金按合同要求分阶段支付。

进度：2024 年 1-12 月按期完成所有活动，验收合格率 100%。

二、绩效自评工作开展情况

本项目依据项目资料，采取定性与定量相结合的方式，采用

目标预定与实施效果比较等方法，从项目决策、项目过程、项目

产出、项目效益 4 个方面对本项目开展绩效自评。绩效自评指标

体系详见附件。

三、综合自评情况及结论

该项目自评得分 95 分，级别为“优”。其中，项目决策得
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分为 10 分、项目过程得分为 18 分、项目产出得分为 39 分、项

目效益得分为 28 分。评分情况详见附件。

四、项目产出及效益情况

（一）产出

指标 目标值 完成值 完成率

信息发布量 250 篇 300 篇 120%

主题活动场次 12 场 15 场 125%

报刊覆盖率 100% 100% 100%

成本节约率 - 0.22%

（二）效益

1. 社会效益：红十字知识宣传普及率同比提升 25%（8 万人

次参与），公众号新增关注 1.5 万人，活动满意度 98% 。

2. 可持续影响：建立“线上+线下+社区”宣传矩阵，青年

群体覆盖率提升 40%。

五、存在的主要问题

1. 预算编制精准性不足：结余资金 902 元因宣传品印刷成

本优化未使用。

2. 过程管理待规范：两场社区活动未详细记录物资发放明

细。

3. 长效评估机制缺失：未量化跟踪宣传效果的持续性。
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六、下一步工作措施

1. 精细化预算管理：建立“宣传品成本动态数据库”，结合

历史数据与市场价格波动编制预算。

2. 强化过程监督：推行“一活动一档案”制度，确保台账

完整可溯。

3. 建立效果评估体系：每季度开展宣传效果回访（如知识

测试、阅读量分析），优化内容策略。

4.资源整合提效：与区融媒体中心合作共享设计资源，降低

单项成本 10%以上。

七、附件

宣传费项目绩效自评指标体系及评分表
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附件

XX 项目绩效自评指标体系及评分表

一级指标 二级指标 分值 三级指标 分值 评分 扣分理由

决策

（10 分）

项目立项 2

立项依据充分性 1 1

立项程序规范性 1 1

绩效目标 4

绩效目标合理性 2 2

绩效指标明确性 2 2

资金投入 4

预算编制科学性 2 1 预算编制精准性不足

资金分配合理性 2 2

过程

（20 分）

资金管理 10

资金到位率 2 2

预算执行率 4 4

资金使用合规性 4 4

组织实施 10

管理制度健全性 5 5

制度执行有效性 5 4
制度执行过程管理待规
范

产出

（40 分）

产出数量 12 实际完成率 12 12

产出质量 13 质量达标率 13 13

产出时效 7 完成及时性 10 10

产出成本 8 成本节约率 10 10

效益

（30 分）

项目效益 30

实施效益 20 19
未量化跟踪宣传效果的
持续性

满意度 10 10

合计 100 100 97


